Heklamens magt 1

Hovedtemnae! | denne reklame for sol-
creme er sol og sommer. Et andet tema er
paradoksalt nok den flotie hvide hud. To
tilsyneladende uforenelige temaer, der dog
i reklamen danner rammen for brandingen
af produktet, solcremen Verdurs,

Reklamens slogan Beskyt dig mod sol-
bragndthed, beskyt dig mod pletter; og du
wil #d en endnu smukkere hvid hud frem-
hamver, at det er muligt at veere ude og
nyde solen samtidig med, al du kan opnéd
en smuk hvid hud,

| rekdamen ser vi den keskke, smilende,
unge asiatiske model stirre lige pa os med
store, didyrlignende pjne. Hun er som sol-
sikken, der ses flere steder | reklamen.
Hun vender ansigtet mod solen og opnar
samtidig en flot bvid hud.

Salcremen er netop lavet pa basis af
olie fra solsikkekemer, og reklamen sat-

ter et fokus pa det naturlige, det grenne

og den sunde fivsstil, Det naturlige image

forbindes paradoksalt nok med det viden-

skabelige, da produktets indhold beskri-

ves | flere tekniske tarmer som hafiogenal

frie radikaler og phenol. !
Produkiet formar dermed at fremgta

som et naturprodukt, der samtidig er et (

videnskabeligl testet kvalitetsprodukt. i

Det er ikke et hvilket som helst sted, at
solcremen skal bruges. Nederst pa rekia-
men findes et lille lod, som kabeme kan
indsende. De kan indsende deres mening
am produktet og deltager dermed | lod-
trazkningen om bl.a. en ferie fil Thailand
eller Shanghai, en smart taske eller de
nyeste solbriller.

Produktet signalerer herved, at mal-
gruppen for solcremen skal findes blandt
den nye, moderns kinesiske middelklasse.
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Annelte Dahf

Klaader skaber folk

Tweek er overskriften pa en moderapor-
tage, hvor vi felger tre kvinder gennem en
uge | bide arbejde og fritid. | billeder og
tekst fremstiller ardiklen de tre kvinder/stil-
typer, som var det en egentlig ldentitet, hvor
det jkke blat er tejet, som kvinderne har pa,
der er i fokus. Reportagen fremhaver nem-
lig ogsd den rette adfrd og jobposition, der
herer til den pag=iiende stil.

Wi har at gere med tre karderekvinder,
beskravet som '0L' — office ladies, der ar-
bejder i det samme reklamebureau, De to
af kvinderne, Li Nal og Mei Xiang, prazsen-
teres som modsatninger.

LI Nai reprasenterer den “androgyne stil
og berer lange, lige, ard bukser og en en-
gelskinspiraret jakke, der ikke fremhaver
kroppens figur. Handen er | lommen og det

ene ben foran det andet, hvilkel symbaolise-
rer handiekraft og fremdrift.

Mei Xiang derimod er den 'spde stil’, hvil-
ket kommer til udtryk gennem hendes lyse
og feminine Klader samt de lyserede, hej-
halede sko og det ene ban, der skraever
indad.

Kvindernes job understreger modsastnin-

-gerne, da LI Nai er konsulenten, der er ude

af huset oo mader kunderne, mens Mei
Xiang arbejder inde pa kontoret | trygoe
omgivelser.

Modereportagen er opbygget som en [ille
fortaedling, hvori Mei Xiang spiller en hoved-
rolie, oo hvor jagten pd Manden er plottet.
Mei Xiagng er nemlig 30 dr og har endnuy
Ingen karestel

Ser vi pA Mei Xiangs uge, er arbe|det ikke
noget, der spiller den helt store rolle.

Til geng=|d er det netop det romantiske
made med 'Manden, som |eg har kengtes
efter i lang tid", der bliver omdrejningspunkt
for dagene. Fredag aften ser vi Mei Xiang
farventningstuld pa en bar med et cham-
pagneglas | handen, og lardag nar drama-
el i fortzellingen sit hejdepunkt, da hun far
blomster af Manden.

Den romantiske scene, den kokette stil-
ling og den sede, feminine péklzdning
symboliserer relationen til Manden. som ak-
tivt tager initiativet til at starte et forbiold.

Naeste gang skal vi se, hvordan fortzllingen
slutter, og samtidig skal vi here, om den an-
drogyne kvinde, Li Nai, ogsd finder Mandan!
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Vi fortsatter analysen af modereportagen

T week, der preesenterer tre ‘office ladies’

| deres arbejde og fritid, Sidste gang sa vi
neermere pd den bly, femining Mei Xiang,
der endelig opfylder de sociale retningslinjer
og finder en keereste. | opposition Hl Mei
Xiang star Li Nai, der er den driftige, handle-
kraffige single karrerekvinde,

Karrieren er meget tydelig i praesenta-
tionen af Li Nai, hvilket teksten péa torsda-
gens billede viser: *| dag skal jeg organise-
re vigtige markedsundersegelser”. Billedets
baggrund er holdt | gré nuancer, hun har
en mappe under den ene arm og en hand |
bukselommen. Handens sener er tydelige
og fremstéende, og pressentationen som
helhed symboliserer den beslutsomme, ma-
skuline sl

Fredag aften er hun j byen, ligesom vi 54
det ved Mei Xiang. Men hvor hun bar en
date, er Li Nai pa engelsk pub med kolle-

Annette Dahl

Den lykkelige slutning?

gaerne for at fejre en stor ordre. Hun sidder
ikke sedt med et glas champagne | handen
som Mel Xiang, men i stedet l@ner hun sig
op ad den merke bar, griner til 05 og skiler
med en stor fadel | hdnden.

At tage pi!:ar.‘nﬂvaxk&' o0 drikke al
bliver en del af den androgyne stil, der er
forbeholdt den hérdtarbejdende, karrierso-
rignterede kvinde. Det ulirafeminine look,
som Mei Xiang besidder, er udelukket fra
den androgyne stil. Der er ke tale om at
lege med moden pa tveers af stiftyperne,
men kun inden for én-af retningeme. Her-
med er fremstillingen af den androgyne stil
paradoksalt nok ogsa stereotyp, ligesom
fremstillingen af Mei Xiang er det,

PA ugens sidste billeds fejrer veninderne |
stor stil den genfundne harmoni: “l dag ma-
des vi for at fejre, at Mei Xiang har f4et en
kemreste”. Billedet seetter et tydeligt fokus
pa den sede stil som den dominerende og

mest betydningsfulde. Dat konstruerer Mei
Xiangs stil som den ideelle stil, da hun far
bade manden og jobbet.

For Mei Xiang bliver det en ‘happy en-
ding'. Men hvad med Li Nai? Artiklen tyde-
ligaer, at den androgyne stil er en forud-
s@tning for en succesfuld karriere, og det
opndr Li Nai fuldt wd.

Fortaellingen prassenterer hendes stil som
en ny version af femininitet og giver et bil-
lede af en alternativ livsstil, Derlor kan rman

‘sige, at slutningen oosA er lykkelig for Li

Mai il trods for, at hun far karrieren og ikke
manden. W
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Kvindens erobring
af kroppen

Det er de sexede kvin-
der, som prasger rekla-
men Charmesalomen,
og det er ligeledas sex
samt det slanke, smuk-
ke look og ungdom, der W -
gr hovedemnerne i re-
klamen. Charmesalo- { i
men er det nye, hotte
sted | det metropole , I
Kina, der tilbyder rige
kvinder at forskenne
deres kroppe hurtigt og
effeldivt. Reklamen er
set flere gange i kvin-
demagasinet Veninde
{Miyowu).

Reklamen indbyder
os fil at deltage | even-
tyret gennem rekia-
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Sociologen Celia Lury
argumenterer dog far,
at den narcissistiske,
moderne kvinde ikke
kun er objekt | forbru-
gerkulturen. | stedet
er der tale om et para-
doks, hvor kvinden far
mulighed for aktivt at
redefinere sin egen fe-
mininitet. Kvindernes
narcissistiske preesen-
tation i forbrugersam-
fundet er dermed pé
samme tid subjekt og
objekt for bade man-
dens og kvindens blik,
| baggrunden af re-
klamen ser vi 13 bille-
der af asiatiske kvin-
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elie | bade positur og

sultaterne pa din krop

e som dremme, der

bliver fil virkelighed.

Men hvordan skaber Charmesalonen disse
fortryllende resultater? Svaret finder vi bl.a.
i teksten under hilledet, der ngsa preesente-
rer Charmesalonen som den fremtidige
hjaip mod samfundsproblemet fedme, Ved
at g4 pa Charmesaionen bliver du slank

~ og det er pa kort tid: "Den supersoniske
kold-varm ansigtsslankemasking er endnu
mere magisk. Du skal blot komme én gang,
og dit ansigt biiver slankt™,

Ud over slankeresultaterne kan man
ogsa kebe et veeld af populzre produkter,
der hjziper med bl.a. at forsterre bryster, at
fierne rymker, pletter oo bumser,

Dt er dog ikke teksten | sig selv, der er in-
teressant. Sammenkoblingen med det ma-
giske, det sexede og unge look er ikke for-
beholdt kinesiske reklamer.

Derimod er billederne meget interes-
sante, da de pa direkte vis prasenterer det
sexede look. Den kaukasiske kvinde i mid-
ten af billedet er sensuel og eksotisk, Hun
har store, markerade l=ber, kurvede brune
gjenbryn og mark ajenskygae. Hun nyder
sin perfakte krop, der er blevet genfadt, mao-
delleret og formet til at vaere ideel. Kvindens
positur kan ses som et tegn p& underdanig-
hed, sarbarhed og objekbivisering.

den minimale, til tider

n@Ermest pomografi-

ske pakledning. PA naer
kvinden | &/m kederoutfit er alle kvinderne
fotograferet udenfor, hvilket fortmiler os, at
nér en kvinde har besegt Charmesalonen,
sd viser hun sin flotte krop i det offentlige
rum. Kvinderne er direkte og ser lige pé os.

Reklamen viser os en kompleks reprasen-
tation af den kinesiske kvinde, der bade be-
sidder subjekt- og objekipositionen over for
l&serens blik. Den sexede, slanke og unge
krop markedsfares her som et modeme for-
brugsgode, der kan kebes af rige og hand-
lekraftige kinesiske kvinder,
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